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Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich:
Europa inwestujgca w obszary wiejskie. Instytucja Zarzadzajgca
PROW 2014-2020 — Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Materiat
opracowany przez LGD Partnerstwo Ducha Gor. Materiat
wspotfinansowany ze srodkow Unii Europejskiej w ramach
poddziatania 19.4 Wsparcie na rzecz kosztow biezgcych i aktywizacji
Programu Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata 2014-2020.



Rola LGD w aktywizacii,
partycypacji spotecznej
I rozwoju ekonomil spotecznej
na przykiadzie
LGD Partnerstwo Ducha Gor

Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi
19.09.2016 .
GTL
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wojewddztwo
dolnoslaskie

|

obszar objety LSR

Szklarska Mystakowice
Poreba Podgorzyn
Piechowice

Karpacz

Karkonosze i Kotlina Jeleniogorska
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Obszar dziatania stowarzyszenia LGD Partnerstwo Ducha Gor obejmuje 8
gmin (w poprzednim okresie programowania byto ich 5), potozonych w
granicach administracyjnych powiatu jeleniogdrskiego: 3 wiejskie
(Mystakowice, Janowice Wielkie i Podgorzyn), 4 miejskie (Kowary, Karpacz,
Szklarska Poreba i Piechowice) oraz 1 miasto powyzej 20 tys. mieszkancow
— Jelenia Gora (miasto na prawach powiatu). LSR 2014-2020 LGD
Partnerstwo Ducha Gor jest strategia monofunduszowg, moze byc
finansowana tylko i wytgcznie ze srodkow PROW 2014-2020, co wyklucza
finansowanie z tych srodkdw miasta Jelenia Godra, jako miasta powyzej 20
tys. mieszkancow (w RPO WD 2014-2020 nie zaktada sie mozliwosci
finansowania miast powyzej 20 tys. mieszkancow). tgczna liczba ludnosci
obszaru LGD, fgcznie z mieszkancami miasta powyzej 20 tys., wynosi
134.740 os6b. taczna liczba ludnosci obszaru objetej LSR, z wytgczeniem
mieszkarncow miasta powyzej 20 tys. wynosi 52.755 0so6b.



Karkonoska Marka Lokalna
Skarby Ducha Gor
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Ktore priorytety polityki rozwoju obszaréow
wiejskich zrealizowat projekt?

VI . Zrdwnowazony rozwoj terytorialny
Wspieranie wtgczenia spotecznego,
ograniczania ubostwa i rozwoju
gospodarczego na obszarach wiejskich



Diagnoza /powody/przyczyny realizacji
operacji, dlaczego i komu operacja byta
potrzebna?

Przyczyn jest kilka
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1. W przypadku catego wojewoddztwa dolnoslgskiego a tym samym obszaru
LGD Partnerstwo Ducha Gor (obszar powiatu jeleniogorskiego) kwestia
tozsamosci i tradycji nie jest taka oczywista, ze wzgledu na trudng historie
regionu. Po Il wojnie $wiatowej zasiedlono obszar Dolnego Slaska bardzo
roznymi narodowosciami z bytego obszaru Polski Wschodniej, ktore
przyniosty ze sobg rownie rozne tradycje. Ponadto na obszarze Dolnego
Slgska obecne sg $lady pozostawionych tutaj tradyciji niemieckich i czeskich,
do ktorych stosunek obecnych mieszkancow bardzo czesto jest
nieprzychylny. Co zatem stanowi lub moze stanowi¢ tozsamosc¢
mieszkancow naszego regionu? Czy mozliwe jest jego odkrycie czy trzeba
budowac te tozsamosc¢ od nowa? W Polsce kwestia tozsamosci i jej
odbudowywania na terenach przesiedlenczych to duzy problem, ktorego
konsekwencjg jest m.in. wielka trudnosc lub catkowity brak kooperacii,
wsbolobracv pomiedzv ludzmi. firmami i samorzadami.
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2. Bardzo mata liczba osob/podmiotow takich jak (ale jednak
byli): mikro-producenci zywnosci, rzemieslnicy, artysci czy mali
przedsiebiorcy, mate organizacje pozarzgdowe, ktore
produkowaty, wykonywaty juz ustugi czy produkty o
potencjalnej wartosci (rekodzieto, tradycje, lokalna zywnosc¢), a
ktore majg wielki problem w sprzedazy swoich ustug lokalnie
czy w dalej.
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3. Rownoczesnie zauwazylismy potrzebe i poszukiwanie przez
turystow autentycznych produktow lokalnych, lokalnego
rzemiosta, innego ,klimatu” turystycznego niz masowa
produkcja.

4. ZauwazyliSmy tez potrzebe i poszukiwanie przez turystow i

niektorych mieszkancow niskoprzetworzonej zywnosci, dobrej
jakosciowo, ekologicznej i tradycyjne.
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5. Brak kontaktow i kooperacji pomiedzy osobami/firmami,
ktére majg wspolne cechy czy podstawy do wspotpracy ww
zakresie.

6. Brak $wiadomosci samorzgdow lokalnych problemow i
potrzeb wymienionych powyzej, brak wsparcia samorzadu dla
swoich mieszkancow w tym zakresie.

/. Brak promocji w poszczegdlnych gminach i catego regionu

produktow i ustug lokalnych wartosciowych pod wzgledem
Kulturowym, zywnosciowym itd....
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Cele :

1. Catkowicie nowa jakos¢ produktow i ustug, opartych o niematerialne dziedzictwo,
tradycje, autentycznosc¢ produktow.

2. Okreslenie na jakich tradycjach budowac tozsamos¢ naszego regionu.
Propagowanie tematu produktow lokalnych, tradycyjnych, oznaczen polskich i UE.
3. Doprowadzenie do kooperaciji czesci lokalnych producentow, rzemiesinikow i
ustugodawcow, ktorzy bedg do tego chetni.

4. Edukacja samorzgdow, organizacji pozarzgdowych, firm i mieszkancow w
zakresie produktow lokalnych, tradycyjnych, oznaczen polskich i UE oraz
kooperacji i promociji tych produktow.

5. Zachecanie podmiotéw do ubiegania sie o certyfikowanie produktow i ustug na
roznych poziomach, w tym UE.

6. Wprowadzenie na rynek nowych jakosciowo produktow i ustug. Tworzenie
warunkow do sprzedazy produktow i ustug lokalnych wartosciowych,
certyfikowanych na ré6znym poziomie. Dostosowanie produktow do wspotczesnego
rynku.
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Od 2004 r. LGD Partnerstwo Ducha Gor
poszukiwalismy osob, produktow i tradycji, na ktorych
mozna bytoby budowac od nowa tozsamoscC 1 oprzec
wizerunek regionu. Definicja produktu lokalnego i marki
lokalnej podpowiedziaty nam jak dalej pracowac z
ludzmi | budowac tozsamosc regionu.
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, Produkt lokalny - wyrob lub ustuga, z ktora
utozsamiajg sie mieszkancy regionu, produkowana
w sposob ,,niemasowy” i przyjazny dla srodowiska,
z surowcow lokalnie dostepnych, oparty na
tradycjach. Produkt lokalny staje sie wizytowka
regionu poprzez wykorzystanie jego specyficznego i
niepowtarzalnego charakteru oraz angazowanie
mieszkancow w rozwoj przedsiebiorczosci lokalnej.”
( Olga Gatek, 2002 rok).



Dziatania:

1. Inwentaryzacja zasobow w zakresie tradycji, produktow
lokalnych zywnosciowych, rzemiosta, ustug.

2. Edukacja w zakresie produktow lokalnych dla wszystkich
sektorow.

3. Uruchomienie sklepiku Galeria Produktu Lokalnego w
Karpaczu.

4. Opracowanie podstaw marki lokalnej — kryteria, zasady
kooperaciji itd...

5. Certyfikowanie produktow i ustug lokalnych Karkonoskg Markag
Lokalna.

6. Opracowanie znaku, hasta, zastrzezenie w Urzedzie
Patentowym RP.
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7. Organizacja wiekszych przedsiewzie¢ opierajgcych sie na produktach lokalnych:

- Festiwal Ducha Gor: wydarzenia, wedrowki, warsztaty itd... wszystko zwigzane z
produktami lokalnymi,

- Konkursy na ustugi, produkty itd.... odkrywajgce nowe i zachecajgce do przystgpienia
do systemu,

- gra edukacyjna zawierajgca tradycje i produkty lokalne,

- edukacja regionalna i konkursy dla szkot w zakresie dziedzictwa i tradycji,

- publikacje dot. zasobdw, tradycji regionu, produktow lokalnych,

- aplikacja na telefon i portal www.krainaduchgor.org,

- powstanie Ekomuzeum i Otwartych/Wedrownych Pracowni Ducha Gor

8. Sklepik Galeria Produktu Lokalnego uzyskat zlecenie od wtadz samorzgdowych na
prowadzenie w nim Informacji Turystycznej dla Miasta Karpacz na 3 lata.

9. Co roku wtgczanie produktow, miejsc i ustug certyfikowanych w dziatania
Europejskich Dni Dziedzictwa.

10. Wiaczenie Sklepiku do Europejskiej Sieci Dziedzictwa Kulinarnego Dolnego Slaska.
11. Utworzenie sieci Informacji Turystycznych pn. ,Przewodnik za ladg” z gablotami z
produktami lokalnymi, materiatami itd...



http://www.krainaduchgor.org/

" -
Nietypowy,

S I{arb'iec Ducha g or Rlimatyczmny
——S@‘epiw
Karpaczu. W

ten sposob
chcemy wspieraé
lokalnych
producentow z
naszych oRolic.
Z zafoZenia nie
zarabiamy na
tym
przedsigwzigciu
— dz. odptatna.

Muzeum Etnograficzne 2012
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Jarmark Ekologiczny — Wroctaw




Kiermasz Adwentowy Bruksela 2009 i 2011




W latach 2009-2014
wyjazdow ponad 50







Wspotpraca z podmiotami publicznymi
Muzeum Etnograficzne Wroctaw maj 2012







Kiermasz Adwentowy, Mata Wielkanoc, DoZynkj,
Swieto Piernikéw £omnica 2012




. Konkurs Wiedzy dla szkot dot. tradycji regionu 1 produktow
lokalnych 2012.

. Wsparcie konkursu NJ 2013 12014.




Portal TURYSTYCZNY
www.krainaduchagor.org




Aplikacja na
telefon




Przewodnik (2 czesci) i mapa:
naktad 1000 kompletow
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Wedrowki po Krainie Ducha Gor

Celem tego przedsiewziecia jest poznanie regionu oraz
lokalnych tradycji

W wedrowkach moze wzia¢ udziat kazdy kto zgtosi
swoja deklaracje udziatu.

Wedrowki sg zroznicowane pod wzgledem dlugosci 1
trudnosci trasy.

Wyjatkowoscig sg atrakcje przewidziane na trasie

wedrowki: otwarte pracownie, zabawy, quizy, gry.
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Dzien Otwartych Pracowni — oferta

Zagroda Ekologiczna ,,Kozia tgka”, ul. Lipowa 3,
t.omnica, gmina Mystakowice

- serowarstwo 1 hodowla koz

]

Piekarnmia ,,Piernikarnia”, Trzcimsko 67, gmina
Janowice Wielkie

- pieczenie 1 zdobienie piernikow

Gospodarstwo Agroturystyczne ,,Kowalowe Skaty”,
Wrzeszczyn 25a, gmina Jezow Sudecki
- filcowanie welny oraz wytwarzanie wyrobow z filcu
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Dzien Otwartych Pracowni — oferta

Oferta skierowana byta do mieszkancow (catych
rodzin), do oséb indywidualnych oraz turystow
przebywajacych w regionie.

W warsztatach wzielo udzial ponad 200 osob.




Dzien Otwartych Pracowni: Zagroda Ekologiczna ,,Kozia lgka”,



Dzien Otwartych Pracowni: Zagroda Ekologiczna ,,Kozia lgka”,



Dzien Otwartych Pracowni: Piekarnia ,,Piernikarnia”
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Konkursy ,,Skarby Ducha Gor” 2011-
2013 — 3 konkursy

51 zgloszonych, 27 nagrodzonych

Obecnie od 2014 - przyznajemy
Marke Lokalng i wlaczamy w ten
system podmioty/firmy/osoby.




Swieto Ducha Gor 2012, 2013,
Festiwal Ducha Gor 2014

Eestiwal Smakoyw LICIVIZEDY

Partner: Dwor Liczyrzepy



Warsztaty
Nna
Festiwalu Smakow




Warsztaty
na
Festiwalu Smakow

m Obecnie mamy statq oferte— 10 warsztatow.




FIO 2012
wKreowanie marki lokalnej Ducha Gor”

Wizyta studyjna u

lokalnych producentow
27.07.12




FIO 2012
wKreowanie marki lokalnej Ducha Gor”

Seminarium - poczestunek z produktow lokalnych



wKreowanie marki lokalnej Ducha Gor” — debaty,
szkolenia, seminaria, spotkania — wypracowanie Kryteriow




Stoiska producentow, pokazy, warsztaty
grudzien 2012

10 pokazdéw 1 warsztatow

20 straganow Piernikowe

Lisciaki-florotypia
Czerpanie papieru 1 mydlarskie Hafciarstwo



MARKA LOKALNA DUCHA GOR

Znak chroniony prawem na 10 lat od
pazdziernika 2014 r.— Urzqd Patentowy




MARKA LOKALNA DUCHA GOR
32 przyznanie certyfikaty
W tym: 23 produkty i dania, 9 ustug




g
Aktywizacja Spoteczna Osob Starszych
ASOS 2013

Szkolenia animatorow, szkolenia dla org. senioralnych
Platforma dla ngo seniorow www.seniorzy.jgora.pl



http://www.seniorzy.jgora.pl/

24 wydarzenia
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Bl 12.07.2014
8.00-15.00

B 13.07.2014
11.30-18.00

I 14-20.07.2014
14.00-18.00

I 14-18.07, 2014
9.00-16.30

I 14-18.07.2004
9.00-18.00

I 15.07.2014
12 00-17.00

B 16.07.2014

Nl Festiwal

Ducha Gor

BIEGA) W GORACHI 2014
Bieg na Snlatke

START: Holel Rals ke — Karpecx

META: Zacryt — Eniadlg

Nl Festtwal Smakow Liczyrzepy
S LerrRerrT, ul obrarleder Pekinju o, Karpar

Warsztaty kulinarno-edukacyine dia

dxiec! I miodzely w Krainle Ducha Gér
WO LICTTREEPT, ul Obrarloder Pokinju &, Karpacs

Tradycle reglonu
w Muzeum Karkonoskim

MUZBMA KARKONCSMFE,
ul, Mistnji1 25, julenin Sér

Kopalnia Uczyrzepa
SZTOLNIE KOWARY
SZTOLNIE MOWARY Kopainle Liceyrropa

Skalne miasteczko w Rudawach
Janowlickich | tradycje plamikarskie
na Dalnym Slgsku

STRAT: Karpn id— Paridng prey Preslgery iarprieids]
META: Trackisho — Meiarnia _Plam kowy. pi*
Festhwal Ducha Gér w Miejskim

Miuzeum Zabawek w Karpaczu
MIESKIE MUTELIN ZARSORNE K 3 dieloriie Hemryko

el ML W B e

B 13-15.07.2014
14.00-24.00

Hl 15.07.2014

B 15.07.2014
oraz 1000

I 15.07.2014
10.00-20.00

B 15.07.2014
10.00-18.00

B 15.07.2014
19.00-20.00

B 20.07.2014
1908

B 20.07.2014

12-26
lipca 2014

Lattary l... — borowickia spotkania
2 poez]a $plewany”
Borowden

Il Uradziny Ducha Gdr
Sl parrapell I gurfntoricuplebinnd Tonfopais oo ol
ol hiicidawiess 14, Narpecs

Parada Legendy Zamku Chojnik

— cxyll apos rycarsid nlszwykde lmmicmy
Kerpacz Cantrum NMinata

Wspdéina budowsnla Duche Gér

1 klockdw LEGO
WYTTRMWA KLOCHRSW LEGD
ul. Konstytucll 3 baja 24, Karpacs

Duch Gér dia dzlecl w Wiely

Widokowe] w Radomlerzu
WAEER W DORIRAL, wr P o berm

Nocne zwiledzanle kopainl Licxyrzepa

— historia polskisge uranu
SZTOLNIE RUWARY Eopsinle Licrywrops

Historycano-Turystycana Szopha
Jelenlogérska, Odsltona druga
IR TEATIL AN

Park Zdrojowy 1, Jelsnia Sbm-Cuplice
SHERIFF DUCH GOR WKRACZA
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Dwor Liczyrzepy, Tajemnice Karkonoskie s.c.
WSszystkie gminy — 5 oraz Jelenia Gora

Zdrojowy Teatr Animacji
Fundacja Przystanek Dobrych Mysli
Muzeum Karkonoskie

Sztolnie Kowary

Muzeum Zabawek

Schronisko Samotnia

Wystawa Klockow Lego

Patac Wojanow

Western City

Polski Klub Adventure Racing
Grupa Mitosnikow Budnik

Stowarzyszenie ,,Faktor”



Festiwal Smakow

Partner: Dwor Liczyrzepy
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Festiwal Smakow
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Festiwal Smakow
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Urodziny Ducha Gor
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Urodziny Ducha Gor
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Urodziny Ducha Gor




Wedrowki po Krainie Ducha Gor

Partner: Stowarzyszenie ,,Faktor”



Wedrowki po Krainie Ducha Gor
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Wedrowki po Krainie Ducha Gor




Wedrowki po Krainie Ducha Gor

Partner: Grupa Mitosnikow Budnik



Wedrowki po Krainie Ducha Gor
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Projekt — EFS-POKL

AKADEMIA ROZWOJU
DUCHA GOR
2014-2015
Zajecia pozalekcyjne dla 109 uczniow

szkot wiejskich:

1. SP Sciegny

2. SP Czernica

3. SP Kostrzyca




" -
Ekomuzea, otwarte pracownie i edukacja
regionalna 2015:

5 ekomuzeow: serowarnia-f.omnica, piernikarnia -
Trzcinsko, filcowanie wetlny-Wrzeszczyn, warsztat
tkacki - Chro$nica, pieczenie chleba-Czernica

7 otwartych pracowni (Jw. oraz przetworstwo p. Basi.
zielarstwo, szkto, lisciaki, rzezba, grafika, ekodesign)
300 uczniow wzieto udziat w edukacji regionalnej —

warsztaty.
Sprzet wystawienniczy: tablice informacyjne dot.
tradycji regionu, duzy namiot stylowy, stotly, krzesta,

piec do pieczenia.



FrOJeEt Wspo!pracy 1 miedzynarodowy: 4

partnerow polskich, 2 zagranicznych

., Europejska Droga sw. Jakuba”

22 km na naszym obszarze wigczone w
mi¢dzynarodowy projekt:

Przeszkolony 1 przewodnik

Wydanie przewodnika 1 ulotek po drodze sw. Jakuba
Migdzynarodowy portal drogi

Gadzety promocyjne — znaczki, kurtki

Przejscie drogg dla chetnych
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Projekt wspolpracy: 5 partnerow

4 Dolny Slask, 1 Gorny Slask

,Przewodnik za lada”

B 15 pkt. IT — informac;ji turystyczne;j

B Gabloty z produktami i materialami informacyjnymi o
regionie i marce lokalnej,

B Paszport, pieczatki, tablice, nagrody

B Szkolenia dla przewodnikow pkt. IT

B Questy — 10 szt.
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W ramach dz. odplatnej prowadzimy:

1. Sklep z produktami lokalnymi
wSkarbiec Ducha Gor”.

21 producentow lokalnych

14 z Dolnego Slaska.

2. Wizyty studyjne - 36 przyjetych wizyt.
3. Oferta warsztatowa edukacji
regionalnej.

4. Szkolenia, doradztwo.

5. Marka Lokalna.




Wizyty studyjne, wyjazd do Wizyty innych grup — Bractwo
Byczyny z FIO 2010 Kuznic 2012

W latach 2009-2014 przyjelismy 36 wizyt.




Wizyta studyjna 2014 — Wizgyty studyjna 2014
Wielkopolska Wschodnia Dolina Karpia



Rezultaty:
. Powstanie w sposob partycypacyjny kryteriow dot. zasobow,

tradyciji na podstawie ktorych przyznawana jest Karkonoska Marka

Lokalna.

. Zmiana postrzegania roli (zwiekszenie roli) tozsamosci lokalnej,
tradycji, produktow lokalnych.

. Udziat i partycypacja mieszkancow, firm i organizacji
pozarzgdowych w systemie marki lokalnej.

. Certyfikowanie 29 produktow i ustug lokalnych Karkonoskg Marka
(sg tutaj mikroprzedsiebiorstwa czy artysci, ale i wieksze
firmy/organizacje obok siebie, na rownych prawach) i zgtaszanie
sie nowych podmiotow.

. Wzrost wiedzy mieszkancow dot. produktow i tozsamosci, w tym
najmtodszych.

. Zapraszanie producentow marki lokalnej na wydarzenia w regionie,
Kraju.
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m Rezultaty:

1. Powstanie systemu kooperacji producentow, firm, podmiotow w
ramach marki lokalnej.

2. Dalsza praca nad wdrazaniem i funkcjonowaniem marki lokalnej
— PARTYCYPACYJNIE — RADA PRODUCENTOW.

Wzrost sprzedazy produktow lokalnych.

77 13

Medialny efekt: moda na “lokalnosc”, “autentycznosc” itd....
Promowanie regionu za pomocg produktow lokalnych.

2 producentow uzyskato certyfikat “produktu tradycyjnego”,
przygotowywane sg kolejne.

7. Wzrost zapotrzebowania na edukacje w tym zakresie
przedsiebiorcow i organizacii.

8. Wprowadzenie do obrotu nowych jakosciowo produktow i ustug.

o 0 A~ W
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Lekcja wyuczona. Co bylo interesujace i nieoczekiwane lub
zaskakujgce w ramach wdrazania tego projektu.

1.

Zachowac duzo taktu | cierpliwosci we wdrazaniu takich tematow,
uWWoneasymilowanie przez mieszkancow
tego tematu oraz trudnosc¢ historii obszaru ludnosci polskie;j.
niemieckiej i czeskie.

Bardzo jasne i uczciwe postepowanie w godzeniu interesow tak
roznych stron jak samorzady, firmy prywatne czy osoby bedgce w
trudnej ekonomicznie sytuacji np. artysci, rzemiesinicy.
Utrzymywanie partycypacyjnego charakteru marki lokalnej.

Zaskakujgca energia jaka zostata uruchomiona, cheC do kooperacj
na poziomie ludzkim, nie tylko wspotpraca ekonomiczna ma
znaczenie.

Konlecznosc przewodnlctwa w tym temaC|e taklej orgamzacp

zamiaru.



m Nauczylismy sie jako organizacja | jako osoby, by
zachowywac umiar, cierpliwosc, duzo taktu i kultury, pokory
w postepowaniu z roznymi podmiotami i ludzmi.

m Nauczylismy sie, ze mozna | nawet trzeba zmierzaCc do
lgczenia pozornie niedajgcych sie potgczy¢ ekonomicznie
interesow 0so6b i firm, uczyc¢ innych jak dzieli¢ sie udziatami w
rynku.

m NauczyliSmy sie, ze mamy duze zaufanie od mieszkancow i
role przewodnika dla wielu osob | srodowisk.
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m Okazato sie, ze mamy wiedze specjalistyczng, wizje i
misje, na ktorej mozna budowacC kapitat spoteczny,
ekonomiczny i uczyC innych jak postepowac w bardziej
sprawiedliwy lub ludzki sposob na rynku.

m Okazato sie, ze nie wszystkim taka wizja sie podoba, a
duze firmy, obiekty opierajgce sie na masowych
produktach nie sg zadowolone z naszych dziatan.
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m Okazato sie, ze nasze pomysty sg ,kradzione” przez
iInne podmioty | wdrazane w inny sposob, ktore chcag
na tych ideach zarabiaC pienigdze, ale bez udziatu
iInnych.

m Nauczylismy sie, ze jestesmy kreatywni i mozemy
uczyC innych jak sprzedawac i zarabia¢ na niszowych
produktach.

m Nauczylismy sie, ze trzeba podejmowacC bardzo duzo
roznych dziatan, by doprowadzi¢ do rezultatow jakie
osiggnelismy.

Musi | ., | b o | !

strone marki lokalnej.
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Dates (start and end month if possible,
years if not)

Daty poczatek | koniec projektum——

2005-2015

Member State (or region if regionalised
RDP)

Polska

Kraj | region

Type of beneficiary | NGO
(public/SME/farmer/NGO etc.)

Beneficjent

Measure (or measures) Dziatanie

Projekt pilotazowy LEADER+ w
latach 2004-2006

4.31 Funkcjonowanie lokalnej
grupy dziatania.

4.21 Wdrazanie projektow
wspotpracy

413 Wdrazanie Lokalnych Starteqii
Rozwoju. Mate Projekty
KSOW
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Total budget in EUR Catkowity LEADER+ —50.000 EUR

budzet w Euro 4.31- 150.000 EUR
TOTAL: 458.000 EUR 413 — 8.000 EUR

KSOW - ok. 3.000 EUR
Prywatne — 2000.000 EUR

Inne krajowe publiczne - 25.000
EUR

EAFRD contribution in EUR|{198.050 EUR
EFRROW wspdlfinansowanie

National/regional  co-financing in|34.950 EUR
EUR Wspodffinansowanie krajowe lub
regionale

Private funding In EUR|200.000 EUR
Wspoffinansowane prywatne

Other funding sources in EUR Inne |25.000 EUR
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Projekt wpisany do baz danych dobrych
praktyk Projects& Practice dostepnej na
stronie ENRD:
http://enrd.ec.europa.eu/projects-
practice en?full text projects search=&p
roject keywords filter=All&&field enrd
pri measure tid=All&field enrd prj focu

s area tid=All&page=4



http://enrd.ec.europa.eu/projects-practice_en?full_text_projects_search=&project_keywords_filter=All&&field_enrd_prj_measure_tid=All&field_enrd_prj_focus_area_tid=All&page=4
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Partnerstwo Ducha Gor

ul. Konstytucji 3 Maja 25,
58-540 Karpacz
tel/fax 075 644 21 65,
sekretariatwduchgor.org,
www.konkursy.duchgor.org
www.krainaduchagor.pl
www.ekomuzeaduchagor.pl
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